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”Sammen om en stabil 
blodforsyning i Danmark”
Strategi 2025

Bloddonorerne i Danmark er en anerkendt og stærk
organisation, som tilretter sig tiden og tidens behov. 
Vi er også en synlig organisation med et positivt image, 
som kommunikerer via nye og gamle
kommunikationsformer rettet mod relevante målgrupper.
Det gør vi ved at: 

• udarbejde og implementere en imagestrategi
• udarbejde en kommunikationsplan og materialer
• have en tæt dialog og et konstruktivt samarbejde med 

relevante samarbejdspartnere.
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Bloddonorer

Frivillige

Borgere i Danmark

Borgerne

56% genkender 

GivBlods logo

Frivillige

82% ser det som en 

fordel at samle 

organisationen under et 

brand

Bloddonorerne 

79% kender ikke forskellen 

på GivBlod og BiD
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HovedbestyrelsenLandsformand Sekretariat

Bloddonorerne i 

Region Nordjylland

5 lokale enheder 
(ca. 15.500

donorer)

12 lokale enheder 
(ca. 41.500 

donorer)

20 lokale enheder 
(ca. 33.500 

donorer)

9 lokale enheder 
(ca. 22.500 

donorer)

5 lokale enheder 
(ca. 64.000 

donorer)

Bloddonorerne i 

Region Syddanmark

Bloddonorerne i 

Region Hovedstaden

Bloddonorerne i 

Region Midtjylland

Bloddonorerne i 

Region Sjælland

Arbejdsgruppe 
Landsmøde

Markedsføringsudvalg

Udvalg
Bæredygtighed

Arbejdsgruppe
Kommunikation

Udvalg
Anerkendelse

Udvalg
Motivation

Udvalg og 

arbejdsgrupper

Testgruppe: 

Hovedbestyrelsen

1 hovedbestyrelsesmedlem pr. region

Bloddonorerne i 

Region Nordjylland

Bloddonorerne i 

Region Syddanmark

Bloddonorerne i 

Region Hovedstaden

Bloddonorerne i 

Region Midtjylland

Bloddonorerne i 

Region Sjælland

2 valgt af regionsbestyrelsen

Markedsføringsudvalg

Markedsføringsudvalg

Arbejdsgruppe for kommunikation

Arbejdsgruppe
Kommunikation
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Region Nordjylland

Charlotte M. Løcke (MFU)

Louise Larsen (R)

Per Højen (A, HB)

Region Midtjylland

Benjamin H. Christensen (MFU, HB)

Frederik W. Holgersen (MFU)

Helle Knudsen (A)

Jan M. Hansen (R)

Jannie B. Hansen (R)

Region Syddanmark

Bjarne Sørensen (R)

Dennis Jørgensen (MFU)

Henrik V. Jørgensen (MFU, HB)

Palle Jespersen (HB)

Testgruppe

Region Sjælland

Carl Bergstedt (R)

Sven G. Nielsen (HB)

Vibeke Andersen (R)

Region Hovedstaden

Jannik Lindholm (A, MFU)

Julie E. Beicker (HB)

Rasmus S. Pedersen (R)

Anne-Sophie F. Thomsen, SEK

Lisbet Schønau, SEK

Malou Rode, SEK

HB: Hovedbestyrelse
R: Valgt af regionsbestyrelse
A: Arbejdsgruppe for kommunikation
MFU: Markedsføringsudvalg

IntroduktionBloddonorerne i Danmark
Præsentation af Visuel identitet



Juni — december 2021

august september oktober november december 2022

2. Møde i testgruppe
Præsentation af koncepter 
og input til identitet d. 19./8.

4. Møde i testgruppe
Fremlæggelse af andet oplæg 
og forberedelse af LM21 
d. 20./9.

1. Møde i testgruppe
Intoduktion til opgaven
Fastlægge proces
21./5.

3. Møde i testgruppe
Input til logo og fortælling d. 
7./9.

Afrapportering 
Status til 
Hovedbestyrelsen 
d. 12./9.

Indstilling fra arbejdsgruppe 
Endeligt forslag indstilles
Ultimo oktober

Hovedbestyrelsesmøde 
Indstilling af nyt logo mv. 
behandles d. 12./11.

Implementering
Nyt logo, kommunikations-materialer 
mv. udarbejdes og gøres klar til 
implementering primo 2022 

Arbejdsgruppemøde
Feedback fra Hovedbestyrelsen 
behandles og næste skridt besluttes
Ultimo november

Status og godkendelse
Forslag godkendes af
Hovedbestyrelsen

Landsmøde 9./10. 2021
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• At organisationens navn fastholdes: 
Bloddonorerne i Danmark

• At logoet bliver mere tidssvarende, moderne og unikt
• At vi har ét logo, som bruges af de lokale organisationer
• At Giv Blod evt. indgår i logoet

• Logo ønskes suppleret med stærk og 
vedkommende fortælling om BiD

• Desuden gerne budskabsbank med statements og 
formuleringer, som kan bruges i brandingen af BiD 
lokalt og regionalt

Oplæg til bureau 
Vi ønsker:
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”Den største udfordring er, at 
befolkningen ikke ved, hvem vi er. 
De ved, der er en blodbank, de går
ind til for at give blod, men de forstår
ikke, hvor vigtigt det er, at vi er en
organisation bagved, og hvad vi gør”. 

Kilde: Bloddonorerne i Danmark, Afrapportering fra kvalitative interviews, Kompas KommunikationMarts 2021 



Baggrund
Strategiske overvejelser

Den bedste, bedst
bevarede hemmelighed
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Bloddonorerne i Danmark + Giv blod = ?
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De frivillige

Borgerne

Bloddonorerne
Bloddonorerne

i Danmark
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Medmenneskelighed
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Blod. Vi har det allesammen, heldigvis da. 

Faktisk hele 5 1/2 liter af det i gennemsnit.

Og hver en lille dråbe af det, kan redde liv. 

Når du donerer blod, bliver dine bloddråber til andres, suser rundt

derinde i deres blodårer og sørger for ilt, liv og lyst til dem. 

Og deres. Og så videre. 

Al den saft og kraft gode hjerter slår med, smitter. Det sker, 

når vi gør noget for andre, uden at tænke på egen vinding. 

Når vi giver blod, tid og opmærksomhed til andre - så spreder

vores overskud sig som ringe i vandet.  

Hos Bloddonorerne i Danmark er der 180.000 gode hjerter, 

der hvert og et har saft, kraft og overskud til mere end sig selv. 

Det de deler, er ønsket om at gøre noget for sin næste. 

Og deres. Og så videre.
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Det danske 

Bloddonorstudie

Blodbank i 

Horsens

Blodbank i 

København

Dansk Selskab for 

Klinisk Immunologi
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Indsæt kop :-) 
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